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Straipsnyje i$ medijy studijy perspektyvos nagrinéjamos kirybiniy industrijy sritys,
lyginami jy skirtingi saradai. Pasak autoriaus, tai - dinamiskas kultairos sektorius, kuris
keiciasi plétojantis tiek medijoms, tiek ekonomikai, tiek technologijoms. Skirtingi k-
rybiniy industrijy sarasai liudija, kad jy ribos — neaiskios, daznai susiklojancios. Nors
karybinés industrijos papildo ir maitina viena kita, jy teritorijos veikiau yra priesiskos.
Valstybés politika jy atzvilgiu nors ir rodo démesj $iam sektoriui, kuris yra svarbus
ekonomikai, daznai dar labiau suprie$ina atskiras jo teritorijas. Apskritai karybinés
industrijos iSkyla karybos visuomenéje, kuri drauge - postindustriné, medijuota ir
postmoderni.

Raktazodziai: kirybinés industrijos, kirybos visuomené, masiné kultara, medijy aplinka

JVADAS: KURYBINIY INDUSTRIJY SRICIY SARASAI
Turime jvairius kirybos industrijy (KI) sri¢iy sarasus: tiek kiirybos industrijy teoretiky, tiek
vyriausybiy. Vyriausybiy sarasai rodo tam tikry valstybiy politiky démesj kirybos indust-
rijoms ir netiesiogiai liudija tiek auksta $ios ekonomikos sferos lygj, tiek formuojama ka-
rybingumo politika, tiek plétojama KI teorinj diskursa tam tikrose $alyse, i§ kuriy pirmiausia
paminétinos Australija ir Jungtiné Karalysté (JK). Démesj KI rodo ir Lietuvos vyriausybé'. KI
teoretiky sgrasai liudija mokslininky interesg ir teikiamg prioritetg. Daznai teoretikai tokio
sara$o nepateikia, jis rekonstruotinas kitame kontekste, kuris ripi mokslininkui. Antai R.
Floridos (2002) karybos klasés kontekste galima kalbéti apie kirybinés veiklos sritis, taigi
netiesiogiai — apie KI sritis. Cia panagrinésiu JK Kultiros, medijy ir sporto departamento
(KMSD) sarasg, kurj palyginsiu su J. Howkinso (2010) pateiktu KI sarasu. Viena, atkreiptinas
démesys batent j JK, kuri yra ne tik KI plétros lyderé Europos Sajungoje, bet ir daugelio
teoretiky tévyné. Kita, abu nagrinésimi sarasai atsirade vienoje Salyje — tai leis i§vengti
»nebendramacio diskurso dél galimo tradicijy ar kultary skirtumo. Be to, kalbant apie KI
teoretikus, J. Howkinsas — vienas i nedaugelio mokslininky, kurie tokj sarasa eksplicitiskai
pateikia: savo knygoje Kiirybos ekonomika jis nuosekliai nagrinéja jvairias KI sritis.

Lietuvoje karybines ir pramogy industrijas nagrinéjo V. Pruskus (2013), T. Mitkus (2013),
R. Levickaité su R. Reimeriu (2011), R. Reimeris (2012), S. Keturakis (2012), A. Juzefovic¢
(2013), J. Lavrinec (2013) ir kt.

Si KI lyginamoji analizé drauge leis panagrinéti svarbiausias KI problemas. Lyginant bus
pasitelktas riby diskursas, fenomenologijos nuostatos ir komunikacijos teorijos.

! Karybiniy industrijy skatinimo ir plétros strategija, patvirtinta Lietuvos Respublikos kultaros ministro
2007 m. kovo 28 d. jsakymu Nr. [V-217.
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VYRIAUSYBES SARASAS

Ka reigkia vyriausybés sudarytas sarasas? Ka reigkia, kad vienos valstybés turi tokius sgrasus, o
kitos neturi? Vien vyriausybinio KI sarao buvimas rodo tam tikra démesj KI: tose valstybése
jos ne tik remiamos, bet ir pripazjstamos kaip turincios svarby vaidmenj nacionalinéje
ekonomikoje. Kita vertus, vyriausybés sarasas grasina biurokratinémis pinklémis: bet koks
sarasas, bet koks klasifikatorius jau yra tam tikras suskirstymas j gardus, kuriuos perzengti
labai sunku - tai i§ esmés karybine nuostata neigiantis principas. KI sritys ne tik néra atkirstos
viena nuo Kkitos, jos ilieka kiirybingos komunikuodamos viena su kita. Be to, visas KI sek-
torius — gyvas, kunkuliuojantis regionas, kuriame gimsta naujos sritys ir mir$ta senosios.
Oficialiai jtvirtintas KI sarasas neleidzia skintis kelio naujoms, nejrasytoms j jj sritims ir, at-
virk$ciai, nepagristai reanimuoja jau mirusias sritis. Taigi nors vyriausybés sudarytas sarasas
rodo tam tikrg valstybinj uzsakymg ir démesj vienai ar kitai sri¢iai ir apskritai KI sektoriui, jis
sudaro ir biurokratinius trikdzius migruojant kirybinéms idéjoms ir iskylant bei plétojantis
naujoms KI sritims, netapusioms oficialiomis. Maza to, susiliejus kelioms sritims, iskyla prob-
lema, kokiai jy priskirtinas vienas ar kitas karybos fenomenas.

Taigi pirmiausia panagrinékime KI sriciy sarasa, sudaryta JK KMSD (2011). Sj sgrasa suda-
ro Sios KI sritys: 1) reklama (Advertising), 2) architekttira (Architecture), 3) menai ir antikvariatas
(Arts and Antiques), 4) amatai (Crafts), 5) dizainas (Design), 6) mada (Designer Fashion), 7) ki-
nas, vaizdo produkcija ir fotografija (Films, Video & Photography), 8) muzika, vizualieji ir
scenos menai (Music, Visual and Performing Arts); 9) leidyba (Publishing), 10) programiné jran-
ga, kompiuteriniai Zaidimai ir el. leidyba (Software, Electronic Publishing), 11) skaitmeninés ir
pramogy medijos (Digital & Entertainment Media), 12) televizija ir radijas (T'V & Radio).

Visos $ios sritys turi savo finansavimo $altinius bei mechanizmus valstybés biudzete ir yra
atitinkamai puoseléjamos. Kitaip tariant, jos iSsikovojusios tam tikrg vieta kultiiros formavi-
mo politikoje. Kadangi jos sudaro vieng sektoriy, JK kuruojamg to paties departamento, kuris
perskirsto dalj biudzeto 1é3y, jos kovoja ir tarpusavyje tiek dél skiriamo démesio, tiek dél fi-
nansavimo. Todél jas galima pavadinti ir konkuruojanc¢iomis sritimis.

Amaty sritis yra tam tikras prisiminimas, darbo technologijy, o kartu ir gyvenimo bido
atgaivinimas, nes amatai Siuolaikinéje kultiiroje yra atgyvene tiek dél imlaus darbo, tiek dél
aukstos dirbiniy savikainos. Kita vertus, amatai iSgyvena tam tikra renesansa dél atitinkamo
socialinio uzsakymo, kuris atsiranda kaip atsvara automatizuotai ar robotizuotai gamybai bei
masinei kultarai. Be to, tai i$reiskia tam tikrg ekologiskos gamybos ir nattiralaus gyvenimo bado
poreikj. Dirbiniais mes tarsi bandome parodyti, restauruoti misy karybines veiklas, kurios buvo
plétojamos pries kelis $imtus ar takstan¢ius mety. Viena, amatai liudija, kad KI yra labai senos:
galime kalbéti apie KI veiklas kiekvienoje istorinéje bendrijoje. Kita, amaty atveju susiduriame
su tam tikru socialiniu poreikiu ne tik pamatyti i§ arti $ias veiklas, bet ir jas patirti ,,savo
kailiu®, net bandant pragyventi i$ jy. Amatus — ranky darbo renesansg — galima traktuoti kaip
priespriesa industrinés visuomenés strategijai serijine gamyba atpiginti kastus ir gaminj padaryti
kuo labiau prieinamg. Vyraujant $iai tendencijai ir i$kyla ,,prieSistoriniy“ amaty poreikis. Taigi
serijiné gamyba medijuotoje visuomenéje iSprovokuoja vienetinio daikto, ranky darbo dirbinio
ar isskirtinio meno kirinio, kurie trikdo masine komunikacija, poreikj. Sig spraga uzpildo
paradoksali savo kilme ir tikslais KI sritis pavadinimu ,,amatai® bei jy rezultatas — dirbinys.

Menai ir antikvariatai — savita kombinacija. Menai yra labai tradiciné ir sena KI sritis,
plétojama tiek pat, kiek egzistuoja zmogus®. Antikvariatas, nors operuoja senienomis, palyginti

2 Prisiminkime urviniy zmoniy pie$inius, kurie turéjo ne tik esteting, bet ir magine bei egzistencine
prasmes.
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su menais, yra naujas fenomenas. Taciau jis yra naujas kaip tik todél, kad apeliuoja j senus dirbi-
nius ir istorine senove. Antikvariatas iskilo atsiradus tam tikry (akivaizdu, kad ne visy) seny
dalyky poreikiui, atsiradus norui prisiminti tai, kas ir kaip buvo. Sis poreikis juo stipresnis, kuo
labiau pasikeites tas ,kas“ ir ,kaip, t. y. daiktas (tapes keistenybe) ir jo gamybos technologijos
(tapusios atgyvena). Sis poreikis yra susijes su minétu vienetiniy dirbiniy ar i$skirtiniy meno
kariniy poreikiu, taciau ne bet kokie dirbiniai ir kiiriniai tampa antikvariato objektais, kuriy
rinkos verté taip pat priklauso nuo socialiniy tendencijy (mados). Dirbiniai, nors atliepia panasy
socialinj poreikj, vien imituoja tai, kas buvo padaryta, ir nepretenduoja j ,senieny® statusa,
nebent apeliuoja j seny technologijy atkartojimg. Antikvariatas, atvirksciai, pretenduoja j tai, kas
sena, unikalu, autentiska, ir j tai, kas tinkamai atstovauja vienam ar kitam praéjusiam amziui.

Tai, kg meslaikome ,,autentika“ savo visuomenéje, susije su musy ateities lukesciais. Kitaip
tariant, antikvarinés vertybés — ne tiek masy praeities, kiek ateities reikalas. Antikvariatas
atliepia ne tik atsvaros serijinei gamybai bei medijuotai masei poreikj, bet ir postindustrinés
visuomenés marguma. Su antikvariato tendencijomis susijusi tiek architektaros mados, tiek
paveldo politika. Daznai paveldosauga tampa $ios orientacijos i senienas jkaite (strategija be
strategy): saugant senovés detales nuo dabarties invazijos leidziama sugrititi visam pastatui,
kurio ,nebereikia“ dabar¢iai, arba saugoma net tai, ko néra, neleidziant $iuolaikiniy statiniy
formy senamiestyje. Paprastai tokiy draudimy rezultatas — pazabota architekto kirybiné
idéja ir blankus kompromisas, svetimas saugotinai aplinkai’. Si manija senienoms biidinga tik
postindustrinei visuomenei, kai vienetiniai ir i$skirtiniai statiniai (kaip ir bet kokie gaminiai)
i$éjo i apyvartos: visais laikais sugriuvus ar sudegus bazny¢iai jos vietoje i$kildavo naujy laiky
estetinj skonj ir poreikius atitinkantys statiniai vietoj utopisko siekio sugrazinti ,,senus gerus
laikus®. Vilniaus senamiescio grozis — barokiniy detaliy ant gotikiniy skliauty margumas.

Architektiira — taip pat sena KI sritis. Architekttra ypatinga tuo, kad joje susilieja labai
skirtingos kiirybinés veiklos, tokios kaip menas, technologijy naujovés, jvairios inovacijos. Be to,
architektara turi galingg socialinj uZtaisg ir generuoja milZiniSkas lésas. Dél $io akumuliatyvu-
mo architektra net bidama tradicine karybine sritimi sugeba pléstis drauge atspindédama
technologines naujoves ir socialinius siekius. Architektiira priskiriama tiek daiktiniam, tiek
dvasiniam paveldui. Architektiira, turinti daiktinj pavidala, gali bati sunaikinta arba pakeista.
Tadiau ji iSreiskia ir tam tikro amziaus dvasig ar tam tikros visuomenés estetinj skonj, pir-
menybes ir finansinius pajégumus. Architektara jkanija tam tikrg erdve ir laika, ji — tarsi laiko
ir erdvés iskarpa, kuri liudija saveikaudama su dabartimi ir net ateitimi: tam tikras praeities
statinys jdomus tiek, kiek jis siejasi su musy rupesciais ir lakesciais. Architektara — karybingas
liudijimas, kad erdvélaikis matuojamas egzistuojanc¢io zmogaus intencijomis.

Architektiiros igkiliausi kiiriniai tampa miesty ir valstybiy simboliais, bendrijos tapatumo
zymenimis. Toks yra G. Eifelio (vokie¢io!) bokstas ParyZiuje ar A. Gaudi Sv. Seimynos bazny-
¢ia (kurioje imituojama maury estetika) Barselonoje. ] Vilniaus tapatumo zymenj preten-
duoja Z. Hadid suprojektuotas Gugenheimo muziejus, kritiky vadinamas ,,kosminiu laiva®
Apskritaij architekttira yra iskili tik bidama ,,kosminiu laivu® t. y. stebindama ir Sokiruodama.
Neatsitiktinai tapatumg reprezentuoja tam tikra svetimybé: ja buvo vokiecio sukonstruotas
bokstas germanofobiskame Paryziuje, musulmony maury estetika krik§¢ioniskoje Katalo-
nijoje ir brités-iranietés muziejus Vilniuje.

Reklamai budingas itin didelis augimas, taciau ir didelis kritimas veikiant jvairiems
neigiamiems iSoriniams veiksniams (krizéms). Tai rodo, kad reklama yra neatsiejama nuo

> Tokio kompromiso pavyzdys — marmurinis bunkeris (viesbutis) Salia Vilniaus katedros, su kurios
klasicizmu sietysi grakstus betono ir stiklo statinys.
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ekonomikos tendencijy. Taigi galima kalbéti apie $io sektoriaus ypatinga jautruma tiek medijy,
tiek apskritai ekonomikos aplinkoje, nuo kurios gyvastingumo priklauso jos teigiamos raidos
tendencijos. Reklamg galima pavadinti tam tikru medijy parazitu, nes ji gyvuoja medijy saskaita
ir medijy aplinkoje. Bidama neatsiejama medijy dalis, visi$kai priklausoma nuo uzsakovy
finansinés virkstelés, ji atsakinga uz jy karybinj nuosmukj, uz ,ydinga pasitlos ir paklausos
ratg“ (Horheimer et al. 2006) medijose ir reitinginj postindustrinés visuomenés kompleksg. Kita
vertus, ji ne tik finansiskai palaiko medijas, kuriy déka reklamos gali buti nemokamos ir placiai
prieinamos, bet ir suteikia joms tam tikrg marguma bei gyvastinguma. Maza to, galima kalbéti
apie reklamos karybinius elementus. Kartais reklama laikoma atskira medija. Tokiu atveju ji
iliustruoja M. McLuhano (2003) mintj apie tai, kad medijos gimdo viena kita.

Radijas ir televizija daznai vadinami Ziniasklaidos priemonémis. Vis délto ¢ia juos
nagrinéjame kaip KI sritis ir kaip medijas, veikiancias visa medijy $eima, kuriai priklauso ir
spausdiniai. Radijas, atsirades palyginti neseniai, jau yra tapes tradicine KI sritimi, tradicine
medija, kurios svoris mediju $eimoje mazéja ji uzgozus tokioms medijoms kaip televizija
ir internetas. Vis délto ir postindustrinéje visuomenéje radijas turi savo ni$g: visy pirma
tai — darbo kolektyvai. Kitaip tariant, radijas daugiausia klausomas darbo metu, vagiant démesj
darbo reikalams. Tai galima laikyti tam tikra karybingo individo, dirbancio nekirybinga darba
nustatytomis valandomis (t. y. nekarybingai organizuojamg), protesto ar net sabotazo forma.
Kita vertus, radijas yra netgi batinas fonas tam tikrose karybinése veiklose, kurias muzika
veikia kaip stimuliatorius. Radijas — tam tikra ,laisvy ranky“ technologija, leidzianti dirbti
kitus darbus ir sudaranti iliuzijg, kad mes nuo jy pabégame (ne tik pildydami darbo ataskaitas,
bet ir vairuodami automobilj ar virdami valgj). Be to, viena ar kita radijo stotis (,M-1%
»M-1Plius®, ,Lietus®, ,Radiocentras®, ,,Marijos radijas“ ar ,,Znad Wilii“) siejasi su individo
tapatumu ir yra tarsi atpazinimo poZymis bei socialinio bendrumo veiksnys. Radijas kuria ir
palaiko klausytojy bendrijas ne vien pagal muzikinj skonj (,M-1% ar ,,M-1Plius®), bet ir pagal
tautybe (,Znad Wilii“) ar religija (,Marijos radijas*). Sia prasme galima teigti, kad radijas
(tiksliau, skirtingos radijo stotys) skaldo visuomene. Vis délto tai néra skaldymas, veikiau
jos grupiy ir subkultiiry telkimas, nes radijas yra bttent tai, kas suburia bendrijas, be to, jis
atspindi marga postindustring demokratine visuomene su jos skirtingomis subkultiiromis.

Radijas susiliejes su kitomis medijomis, kurios viena kita maitina: radijo klausomés
per interneta, kurio poreikj diktuoja ir noras klausytis radijo. Radijas vaidino labai svarby
vaidmenj tiek kultirinéje industrijoje, tiek pleciantis medijoms, tiek politiniame ir socia-
liniame gyvenime apskritai. Tarpukario Vokietijoje ir pokario Soviety Sgjungoje radijas buvo
masinés komunikacijos priemoné, neatsiejama nuo infiltruojamos ideologijos. Apskritai ra-
dijas - valdzios geidZiama propagandos masina, vairuojama viena kelio puse totalitarinése
valstybése. Postindustrinéje visuomenéje be vieno stratego skirtingos radijo stotys tarsi at-
sveria skirtingas tendencijas, nors ir ¢ia galima kalbéti apie radijo stociy supanaséjima vei-
kiant reitinginiam kompleksui. Kita vertus, ir postindustrinéje demokratinéje visuomenéje
radijas daznai atstovauja tam tikrai ideologijai ir tam tikroms nuostatoms (tas pats galioja ir
televizijai). Vis délto ¢ia nebutinai tiesiogiai atstovaujami savininky interesai, vietoj to vien
skleidziamos paziaros, kurios tapo ideologinémis kligémis.

Lyginant televizija su radiju, neuztenka matyti vien kiekybinius skirtumus. Kitaip tariant,
televizija neapibréztina kaip rodantis radijas. M. McLuhanas (2003) televizija laiké ,vésia®
o radijg — ,kar$ta“ medija. Taigi jos skiriasi kokybiskai: televizija tenkinasi pasyvia Ziiirovo
reakcija, o radijui reikia aktyvaus subkultarinio angazavimosi. Radijas postindustrinéje vi-
suomenéje asocijuojasi su darbo santykiais, televizija — su poilsio aplinka, ta¢iau dél darbo
ir poilsio rezimy susiklojimo karybos visuomenéje televizija jsiverzia j darbo aplinka. Mirk-
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sintis nuo pat ankstaus ryto televizijos ekranas liudija Zmogaus buvimg namuose. Tiesg sa-
kant, jo aplinka nebe namai, o visas pasaulis, prie kurio Ziniy srauto mes prisijungiame vos
jzenge i namus. Taciau sistema ,,zmogus—ekranas“ (Manovich 2009) funkcionuoja ir kita
prasme: kiekvienas i§ miisy siekia jZengti j ekrang, kad tapty matomas. Daugelis jvykiy aps-
kritai tampa jvykiais tik badami jvaizdinti (medijuoti) televizijos ekrane. Rugséjo 11-osios
tragedija Niujorke televizijos buvo paversta nuolat kartojamu spektakliu reginiy istroskusiai
pasaulio ziirovy miniai. Kita vertus, bet koks medijuotas jvykis praranda tragizma, nelaimes
paversdamas anonimine statistika ar pasigéréjimo vertu svetimos bédos reginiu.

Daznai televizija ne vieng ménesj eksploatuoja menka problemg ar svarsto antraeilio
politinio veikéjo menka nusizengima atitraukdama démesj nuo gyvybiskai svarbiy visuomenés
problemy. Lietuvoje buvome liudininkai, kaip plétési pedofilijos skandalas, kurstomas medijy,
ir kaip keitési $ios istorijos herojy nuotaikos bei vaidmenys. Tie patys asmenys, i§ pradziy
liaupsinti kaip herojai, véliau buvo medziojami it nusikaltéliai. Viena vertus, televizija, radijas
ir kitos medijos yra labai priklausomi nuo politinés konjunktiros. Kita vertus, jos pacios ats-
tovauja neidentifikuojamam anonimui ir yra panasios j nendres, pu¢iamas véjo. Jos keiciasi
kas ménesj ar kas savaite, keisdamos savo kursg tarsi transliuojamos reklamos blokus. Dél
$io plaukimo pasroviui, siekiant auksty reitingy, jos supanaséja viena j kitg. Kitaip tariant,
mirganciy medijy nuolatinis kismas (Herakleito principas) jas padaro tas pacias (Parmenido
principas) — medijoms aneksuojant tikrove i$sprendziamas antikinis buties priestaravimas.

Kaip KI sritys radijas ir televizija generuoja tam tikra ekonomikg ir tam tikra karyba.
Kalbant apie karybinj radijo ir televizijos aspekta, ¢ia yra vienas svarbus ypatumas: kirybos
poveikis yra trumpalaikis. Televizijos ir radijo produkcija yra trumpalaiké keliomis prasmémis.
Viena, ji labai greitai uzgoziama kitos analogiskos produkcijos, kuriai budingas testinumas
(pvz., serialai). Kita, §i produkcija sukuriama Zzaibigkai. Lyginant su filmu, kuris gali bati
kuriamas net metus ir ilgiau, jskaitant pasirengima bei 1é$y generavima, televizijos ir radijo
laidos privalo biti sukurtos greitai, nes kitaip jos netenkins socialinio uzsakymo, kurj galima
jvardyti taip: ,,daugiau ir daugiau reginiy!“ Kitaip tariant, ¢ia turi btiti uztikrintos pakankamai
didelés medijy karuselés, mirgancios prie§ akis, apsukos, kuriy ekonominé pusé - didelé
prekiy (suprekintos kulttiros) apyvarta. Bent kiek sulétéjus $ioms audiovizualiosios kultaros
apsukoms, nebus uztikrinta reginiy-prekiy apyvarta, o braskant ekonominei bazei ar antstatui
(nelygu i§ kurios pusés pazvelgsime), strigs ir kiirybinés $iy industrijy veiklos.

Televizijos ir radijo produkcijos trumpalaikiskumas suartina jg su reklamos produkcija.
Brangiai mums kainuojanti reklama padaro televizija ir radija nemokamus. Perfrazuojant
M. McLuhang, reklama - Trojos arklys, kuris ver¢ia mus patikeéti, kad medijy Zemé mums
atiduota veltui. Televizijos ar radijo produkcija — mari kaip jokia kita: skirtingai nei knyga,
paveikslas, skulptiira ar architektaros karinys, $i produkcija greit iSkyla ir greit i$nyksta. Sios
kasdien mir$tancios produkcijos fone mes - jos karéjai ir vartotojai — atrodome nemirtingi.
Todél medijos - Siaudas, kurio griebiasi banantieji myriop. Televizijos ir radijo karybinés
produkcijos marumas kyla i$ $iy medijuy prigimties, t. y. i$ ju tarpiSkumo - ji vertinga apim-
dama kultarines, technologines ir ekonomines vertes. Televizijos ir radijo produkcija greit
praranda aktualumg butent todél, kad siekia kuo didesnio aktualumo, bet ne todél, kad ji yra
maziau karybinga nei parasyta knyga ar sukurta mados produkcija. Kalbant apie mada, $i
ypac jautri poky¢iams.

Mada pagal apibrézimg ir jgautas prasmines sgsajas yra nuolat kintanti industrija, kuri
keisdamasi kei¢ia zmoniy i$vaizda, kartu — pacius zmones. Kita vertus, jos kismas kyla i§
socialinio pasaulio kaitos. Mada gyva vien dél to, kad sialo i$vaizdos ir poziario naujoves,
kuriy reikalauja visuomené. Ji yra tiek kiirybiska, kiek yra nueinanti nuo scenos ir pasiruo$usi



40 FILOSOFIJA. SOCIOLOGIJA. 2014, T. 25. Nr. 1

uzleisti vietg kitai produkcijai. Vis délto mados industrijoje turime jvairiy ekstremaliy atvejy,
kai ji pavirsta meno kariniais, kaip antai P. Rabanne stiklinés ar metalinés suknelés. Bet tai
veikiau antitezé madai, ji yra visi$kai nefunkcionali ir kuriama kitiems tikslams — norint
sukreésti, Sokiruoti publikg arba tiesiog parodyti kiréjo fantazijg, kiirybines galias bei ma-
dos ribas. Si antimada paprastai neturi jokio serijinio pritaikymo, ji néra tirazuojama, to-
dél nelaikytina KI, vien karyba. Nesiorientuodama j masing gamybg ir masinés publikos
poreikius antimada neturi jokios ekonominés prasmés. Antimada jkanija meng dél meno,
tai — balta varna mados industrijoje ir liudijimas, kad KI karéjams nesvetimas menininky
nesuinteresuotumas. Su antimada nepainiotina elitiné mada, kuri orientuota j isskirtine (fi-
nansine ar estetine prasmémis) publika. Atrodo, orientacija j negausig klientiirg yra rizikinga
ar net praziitinga ekonomine prasme. Vis délto tai gali biti sgmoninga ekonominé ir kiirybiné
strategija — jsiteikti elitui, kuris kelia unikalumo reikalavimus. Darbas elitui ir skiria mados
karéjq i$ A saraso nuo karéjo i§ B saraso: pastarasis neleidzia sau tokios rizikos.

Vis délto isskirtiniai (anti)mados kiriniai randa savo vietg kitose niSose — nebiutinai
masiskai gaminami. Antimada gali bati kuriama mados renginiui, kurj galima palyginti su
cirko reginiu ar muzikos koncertu. Beje, mados demonstravimas ir muzika (gyva ar fonogra-
ma) - neatsiejami. Antimada gali funkcionuoti ne kaip mada, o kaip reginys, pritraukiantis
minias j pasirodymus. Antimada, apeliuodama j mados ribas, vercia susimastyti apie KI ribas
apskritai ir jy sarasy (ne)lankstuma.

Antai KI sri¢iy sarase néra renginiy, pasirodymy. Humoro $ou ir cirkas tarsi priskirti-
ni prie scenos meny. Kita vertus, scena irgi yra labai plati savoka, ¢ia iskyla tam tikros $io
sarao problemos. Kalbédami apie sceng turime omenyje ir teatro sceng, ir stadiong kaip
sceng, ir kamerine aplinkg keliems $imtams Zmoniy. Sios scenos skiriasi tiek organizacine,
tiek karybine, tiek ekonomine prasmémis. Vienos jy dotuojamos valstybés (parazituoja vi-
suomenés saskaita?), kitos sutraukdamos minias maitina valstybés biudzeta (yra visuomenés
donoreés?). Vis délto kur kas rizikingesnés didelés scenos, pvz., daugiatiikstantiniai stadionai,
kurie pratizus proginiam renginiui (¢empionatui ar olimpiadai) apzelia zolémis ir tampa nas-
ta visuomenei. Taigi i$ kirybos visuomenés tokiu biidu nuvagiamos 1éos, vadinasi, skirtingai
nei bégimo ar dviraciy takai, tarnauja ne jai. Sporto renginiy atveju turime ne tiek kairybines,
kiek pramogy industrijas, kurios su pirmosiomis susikloja, bet nesutampa. Sis niuansas taip
pat neatsispindi sarase (nei JK vyriausybés, nei J. Howkinso sgrase, kurj nagrinésiu véliau).
Kaip minéta, kiekvienas oficialus KI sarasas suponuoja tam tikra karybos politikg (stadionai
ar dviraciy takai?), neatsiejama nuo biudzeto 1ésy perskirstymo, kuris savo ruoztu iskreipia
nataralig KI ir apskritai kultaros sri¢iy kovg uz buvi.

Vizualieji menai apima tradicinj paveiksla, skulptarg, performansus ir instaliacijas, video
meng, kompiuterinj meng. Sis pavadinimas labai abstraktus. I3 to kyla daug sunkumy: ne tik jy
tapatumo problema, tokius skirtingus menus suginus po vienu stogu, bet ir politiné problema
(kurios jy palaikytinos, o kurios ignoruotinos ar net numarintinos). Bet kokia abstrakcija —
bandymas pabégti nuo problemy jas istirpdant placiuose ,,visy menininky“ vandenyse.

Muzika priskirta prie vizualiyjy ir scenos meny. Ji apima tiek klasikine (tradicing), tiek
populiarig muzikg, tiek roka, tiek dziazg. Pastarasis atspindi socialinio poziario dinamika:
atsirades XX a. pradzioje jis buvo suvokiamas kaip populiariosios kultaros dalis, priesinama
klasikinei*. Taciau dabar dziazas yra vertinamas kaip intelektualioji muzika ir prilyginamas
klasikinei. Rokas taip pat gali bati vertinamas skirtingais atzvilgiais: i$ klasikinés muzikos

* Prisiminkime dziazo kaip mai$to ir naujovés jvaizdj, tiesa, neatsiejama nuo karéjo pusamzio krizés
H. Hessees Stepiy vilke.
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perspektyvos jis — populiarioji muzika, bet jeigu vertinsime disko muzikos (kuri jau yra
istorinis stilius) atzvilgiu, rokas laikomas bitent popmuzikos alternatyva. Be to, susiduriame
su kino filmy muzika - beveik visi filmai turi muzikinj takelj. Maza to, yra atvejy, kai
susipynusios jvairios muzikos, pavyzdziui, grupé ,,Metallica“ koncertuoja ir jraginéja dainas
su vienu garsiausiy klasikinés muzikos — San Francisko - orkestry.

Taigi muzika sudaro labai marga KI peizaza, o kai ji priskirta vienam pogrupiui su
vizualiais scenos menais, susidaro nevienalytis skirtingy sri¢iy margumynas.

J. HOWKINSO KI SARASAS

Peréje prie kito KI sri¢iy saraso (J. Howkinso), matome tam tikras korekcijas. Teoretikas
J. Howkinsas nagrinéjo kiekvieng $ig sritj atskirai ir pateiké savo sarasa, kuris ne visiskai sutampa
su JK KMSD sarasu: 1) reklama (advertising), 2) architektiira (architecture), 3) menas (art),
4) amatai (crafts), 5) dizainas (design), 6) mada (fashion), 7) kinas (films), 8) muzika (music),
9) scenos menai (performing arts), 10) leidyba (publishing), 11) mokslo tyrimai ir technologijos
(scientific researches and technologies), 12) programiné jranga (software), 13) Zaislai ir Zaidimai,
isskyrus kompiuterinius zaidimus (toys and games except computer games), 14) televizija ir
radijas (television and radio), 15) kompiuteriniai zaidimai (computer games).

Be to, yra ir kity tyréjy (R. Floridos, R. Caveso) sarasai, kuriuos galima rekonstruoti i$ jy
tyrimy lauko. Vis délto &ia apsiribosiu J. Howkinso sarasu i§ knygos Kiirybos ekonomika. Cia
nagrinéjama kiekviena i$ $iy sri¢iy ir jos potencialas. Tokios sritys kaip reklama, architektira,
dirbiniai (amatai), dizainas, mada, leidyba, i§ dalies televizija ir radijas sutampa su JK
KMSD saraso sritimis. Kai kurias sritis J. Howkinsas i$skiria i kelias, o kai kurias sujungia,
kaip antai televizijg ir radija, j viena sritj. Kai kurios KI sritys atskiriamos akcentuojant $iy
sri¢iy dinamikg ir didelj ekonominj augima bei potencialg. Tai budinga kompiuteriniams
Zaidimams, kuriuos autorius nagrinéja kaip visiskai atskirg ir labai sparciai augancia KI sritj.
Be to, kaip atskirg sritj autorius jvardija Zaislus ir Zaidimus, kurie atrodo tiesiogiai nesusij¢ su
sparciai besiplétojanc¢iomis technologijomis, o ypa¢ skaitmeninémis medijomis. Vis délto kaip
tam tikra alternatyva (analogiska amatams ir nuo jy neatsiejama) pastarosioms tai — svarbi,
verta atskiro démesio sritis.

ElL leidyba, priesingai, J. Howkinsas priskiria prie tradicinés leidybos. Nagrinéjant
leidybos grandine tradicinés ir elektroninés leidybos atveju, visos jos grandys sutampa, i$skyrus
paskutinigja. Tiesa, skiriasi knygos sklaida (platinimas). Todél, J. Howkinso manymu, néra pras-
meés el. leidyba priskirti prie kitos KI srities. Vis délto medijy skaitmeninimas padaré poveikj
kultarai apskritai ir leidybai konkreciai - jis pakeité kirybos ir pasaulio suvokima. Rasytojai,
rasydami kompiuteriu, o ne pieStuku ar parkeriu, mato ir masto kitaip: kiirybinis mastymas
tampa vizualus, net jei tai — kalbinis vizualumas. Be to, atsiradus internetui, rasytojas glaudziau
komunikuoja su kitais rasytojais ir skaitytojais — jskaitant ir visus i$ to i$plaukiancius privalumus
ir trikumus. Sie poky¢iai turi poveikj ir kitoms leidybos grandinés dalims.

Kompiuteriniai Zaidimai - ypa¢ dinamigki: jie sparciai plétojasi uzkariaudami vis
didesne rinkg ir vis platesne auditorijg (ne vien vaiky). Todél tai — viena sparciausiai auganciy
KI sri¢iy. El leidyba taip pat uzima vis didesne vieta, tac¢iau ji atima vieta i§ tradicinés leidybos.

J. Howkinsas visi$kai pagrijstai atskiria muzika, meng ir scenos menus nuo kity meny,
nes tai — labai skirtingos sritys. Nereikia manyti, kad scenos menai yra atgyvene, kad teatras —
»mirstanti“ KI sritis: Brodvéjaus scenos menai (miuziklai) generuoja ne maziau piniginiy lésy
negu Holivudas. Be to, scenos menai turi ,,gyvos muzikos® (palyginti su fonograma (tegu
daline) koncerte) ir ,,gyvo veiksmo® (palyginti su kinu) privaluma, todél apeliuoja j i§skirtine
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(vadinasi, labiau pinigingg) publika. Si rinka yra labai stabili: prestizo dalykas apsilankyti
operoje, pasiklausyti gyvos muzikos ir pamatyti gyva pastatyma.

J. Howkinsas i$skiria atskirg mokslo tyrimy ir technologijos sriti. Viena vertus, ky-
la klausimas, kiek yra kairybiski mokslo tyrimai ir technologijos, jeigu juos priskiriame prie
karybiniy industrijy sri¢iy, antra vertus, kiek mokslo tyrimai bei technologijos yra ekono-
miskai pagrijsti ir kokia ekonomikos dalj jie generuoja.

Naujy technologijy kiirimas ir plétojimas — neabejotinai karybiné veikla. Vis délto ino-
vacijos, naujovés, atradimai technologijy srityje — specifiné karybiné veikla. Be to, techno-
logijos prisideda plétojantis kitoms KI sritims, pavyzdziui, kompiuteriniams Zaidimams arba
programinei jrangai. Pastarieji neatsiejami nuo besiplétojanciy informaciniy, skaitmeniniy
technologijy.

Kaip visiskai atskirg KI sritj J. Howkinsas jvardija ir programine jranga. Programinés
jrangos karéjai suktiré milziniska pridétine verte. Tai puikus pavyzdys, kaip verté sukuriama
tarsi i§ nieko. Besiplétojancios technologijos sukaré tam tikrg socialinj uzsakyma, brangiai
jvertino kuriamus naujus programinés jrangos produktus, o naujausiy technologijy kiréjai
pirso ne tik naujausia produkta, bet ir nauja gyvenimo budg vartotojams. Tai i§ esmés pakeité
visuomenés socialinius prioritetus.

Filmai JK KMSD sarase yra sugrupuoti kartu su vaizdo produkcija ir fotografija, o
J. Howkinso sarase fotografijos néra. Ta¢iau galbit fotografija yra ,,nematomai® priskirta prie
kitos srities, gal prie meno ar reklamos, nes ji neatsiejama nuo reklamos, be to, tai gali buti
meniné fotografija, todél priskirta prie meno.

Kinas - ypatinga KI sritis, labai kumuliatyvi, apimanti daug jvairiy sri¢iy: muzikos, mados
kirima, vaidyba (scenos meng), raSyma, rezistirg. Visy $iy aspekty sékminga visuma gali ga-
rantuoti kino filmo sékme. Filmai ypatingi tuo, kad ¢ia néra ir negali bati vien individualios
karybos, tai - kolektyviné karyba. Koks bebiity didelis rezisieriaus vaidmuo (kieta ranka ko-
mandos atzvilgiu) ir kiek papildomy gretutiniy vaidmeny (scenaristo kaip I. Bergmano ir
V. Zalakeviciaus filmuose ar aktoriaus kaip Ch. Chaplino ar W. Aleno filmuose) jis beturéty, bet
kokiu atveju tai — kolektyviné karyba. Skirtingai nuo meno, amaty, dizaino ir net mados, kur
turi galimybe pasireiksti individas, kine individo vaidmuo yra minimalus, ta¢iau talentingas re-
zisierius visada samoningai arba nesamoningai privercia komanda ,,$okti pagal jo dudele, siekti
bendro tikslo, kuris daznai miglotai glidi jo galvoje. Si sritis ypa¢ jautri paklausai, kuri taip pat
kuriama - tg Holivudas, turintis savo platinimo sistemg visame pasaulyje, seniai suprato. Jeigu
dailés karinj menininkas gali sukurti be didelio nuostolio, tai filmo nesékmé gali virsti katastrofa
kompanijai ir pridaryti dideliy nuostoliy nedidelei valstybei. Stai kodél filmy kirimas yra ne
mazy valstybiy jégoms, jy atsipirkima turi garantuoti pakankamai didelé rinka. Sovietmeciu
lietuviska kino industrija klestéjo ne tik dél didesniy finansiniy galimybiy, kurias uztikrino
centralizuotas didelés valstybés finansavimas, bet ir dél didelés rinkos, nors ir buvo apribota
iraiskos forma ir cenziiruojamas turinys. Cia iskyla du paradoksai: pirma, finansinis mazos
valstybés savarankiskumas pakirto Sios finansams imlios pramonés veiklg, antra, ideologiniai
suvarzymai tapo postimiu plétotis meninei i$rai$kai, neatsiejamai nuo metaforinés kalbos.
Nelikus ideologiniy suvarzymy, meninés kalbos lygis smunka.

ISVADOS

Karybinés industrijos uzima svarbia vietg tiek kultiiros raidoje, tiek plétojantis nacionalinei
ekonomikai. Jy sarasy sudarymas liudija valstybés ar teoretiky démesj puoseléjant ekonomika
ir kultarg apskritai. Kita vertus, saraso buvimas reiskia ir tam tikras biurokratines pinkles,
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kurios uzkerta kelig natairaliam KI jungimuisi ar skaidymuisi kovojant uz bavj. Skirtingy
sara$y palyginimas atskleidzia ne tik KI bukle kultarai susiliejus su ekonomika medijuotoje
postindustrinéje visuomenéje, bet ir visuomenés raidos tendencijas.

Gauta 2014 01 24
Priimta 2014 02 10
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TOMAS KACERAUSKAS
The sectors of creative economy: a comparative analysis
of different lists of creative industries

Summary

The article deals with the areas of creative industries from the perspective of media
studies by comparing their different lists. According to the author, it is a dynamic
cultural sector that changes in the development of the media, economy and technologies.
Different lists of creative industries witness that their borders are not clear and often
cover each other. Creative industries add and nourish each other, but their territories are
rather hostile. Although government policy shows attention to this sector important for
economy, still it often opposes their different territories. In general, creative industries
emerge in creative society that is post-industrial, mediated and postmodern.

Key words: creative industries, creative society, mass culture, media environment



