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Miesto jvaizdis Siuolaikiniame pasaulyje yra svarbus daugeliu aspekty.
Jis reikémingas norint pritraukti naujy investicijy, gyventojy ar turisty, tai
lemia sékmingg miesto plétra. Mokslinéje literatiroje teigiama, kad jtakos
jvaizdZiui gali turéti daugelis veiksniy. Tai ir fiziniai miesto aplinkos elemen-
né ar miesto jZymybés. Panevézys praeityje garséjo jvairiais kultaros iStek-
liais: teatry veikla, $vietimo jstaigomis, meno ir muzikos kolektyvais, jame
yra nemazai paveldo objekty. Tinkamai reprezentuojami kultaros iStekliai
taip pat gali tapti viena priezas¢iy, garsinanéiy miestg. Siame darbe bandyta
i$siaiskinti, kokie Panevézio miesto iStekliai yra reik§mingi formuojant jo
jvaizdj, koks miestas atrodo jo gyventojams ir ar kultaros iStekliai turi tam
jtakos.

Raktazodziai: kultara, kultaros iStekliai, miesto jvaizdis, jvaizdzio forma-

vimas, jvaizdzio formavimo veiksniai

JVADAS

Siuolaikiniame globaliame pasaulyje miestams
sékmingai vystytis ir konkuruoti rinkoje tampa
vis aktualiau. Susikurtas ir pristatomas miesto
jvaizdis yra svarbus kriterijus vartotojams prii-
mant sprendimus kur apsigyventi, iSvykti atos-
togy, ieskotis darbo ar pramogy galimybiy. Tai,
kokig informacija apie miestg yra girdéjusi ir kaip
ji jsivaizduoja tiksliné auditorija, pavyzdziui, pas-
laugy vartotojai, potencialiis partneriai, investuo-
tojai, verslo klientai, turistai ir t. t., yra reik§min-
ga miesto ekonominei, socialinei, demografinei
sékmei. Konkurencija tarp miesty didelé, todél
laimi tie, kurie Zino, kaip i$naudoti savo geriau-
sius bruozus, juos reprezentuoti, i$siskirti i$ kity
panasaus dydzio ar statuso miesty.

Kartais gali bati sunku teisingai suprasti, kas
yra tas miesto jvaizdis, kas jj kuria ir j kg reike-
ty atkreipti démesj norint patraukliai jj formuo-
ti. Jvaizdzio konsultanté viename interviu teigia,
kad jvaizdj galima apibudinti kaip visuotinai vy-
raujantj stereotipa apie tam tikra objekta, kuris
yra neatsiejamas bei privalomas norint buti po-
puliariam, svarbiam, vertinamam. [vaizdis nebu-
tinai kuriamas specialiai, sgmoningai, taciau bet
koks objektas ar zmogus turi tam tikra ,veida®,
kuris yra Zinomas ar atpazjstamas (Albrechtaite-
Lingiené, 2012).

Turbut jtakingiausi yra Kevino Lyncho atlikti
moksliniai tyrimai jvaizdzio formavimosi srityje.
Sis urbanistikos ir planavimo specialistas teigia,
kad Zmonés, suvokdami miesty aplinka, susiste-
mina juos i pasikartojancius elementus, tokius



Panevézio kultiros istekliy vaidmuo formuojant miesto jvaizdj 127

kaip keliai (angl. paths), krastai (angl. edges),
rajonai (angl. districts), mazgai (angl. nodes) ir
orientyrai (angl. landmarks) (Lynch, 1960). Sie
elementai bei juos supanti aplinka geriausiai
jsimena zmonéms, nes esant $alia jy yra priima-
mi reik§mingi sprendimai, kas privercia Zmones
labiau sutelkti démesj j aplinkos detales ir aiskiau
ja suvokti.

Amerikie¢iy marketingo specialisto Philipo
Kotlerio nuomone, miestai gali naudotis savo
susikurtu prekiniu Zzenklu, norédami skleisti
tam tikra zinig tikslinéms auditorijoms. Pirmas
zingsnis kuriant miesto prekinj zenklg yra mies-
to jvaizdzio nustatymas. Jvaizdis yra jsitikinimy,
idéjy ir jspudziy rinkinys, kurj tam tikras asmuo
turi susidares apie miestg. Todél jvaizdis, pasak
autoriaus, yra psichinis miesto vaizdas zmogaus
mintyse, kurj kiekvienas asmuo susikuria indivi-
dualiai. Suprasti tokius psichinius vaizdus svar-
bu, nes Zmoniy poziaris ir veiksmai tam tikra-
me mieste yra nulemti biitent to miesto jvaizdzio
(Gilboa ir kt., 2014).

Savo i$skirtinj ir gerai visiems Zinoma jvaiz-
dj turi suformave tiek daugelis pasaulio, tiek
Lietuvos miesty. Varzomasi, kuriuose miestuo-
se geriausia gyventi, atostogauti, jgyti kokybiska
aukstajj i$silavinima ir pan. Ne visy miesty jvaiz-
dis yra patrauklus visuomenei, kartais kai kurie
miestai laikomi nesaugis, pavojingi, i kuriuos ge-
riau visai nevykti. Taip yra todél, kad jvaizdis gali
susiformuoti ir to specialiai nesiekiant, priklauso-
mai nuo aplinkos veiksniy (klimatas, ekonominé
situacija, kariniai konfliktai ir t. t.). Taciau tai vis
tiek turi jtakos miesty populiarumui, jy egzisten-
cijai ir plétrai.

Su Lietuvos miestais situacija pana$i: vieni
vertinami palankiau nei kiti, kai kurie sulaukia
didesniy turisty srauty, o kartu ir daugiau paja-
my, verslo investicijy, migracijos srautai taip pat
tendencingi - i$ vieny miesty daugiau i$vaziuoja-
ma, j kitus atvaziuojama gyventi, dirbti, pramo-
gauti. Siame moksliniame darbe analizuojamas
Panevézio miesto jvaizdis, siekiama issiaiskinti,
kokie veiksniai jam turi daugiausia jtakos. Nors
atsizvelgiama j daugelj miesto aplinkos aspekty,
jvairius miesto erdvés objektus, gilinamasi, ar
miesto kultaros, kultaros paveldo istekliai reiks-
mingai prisideda prie jo formavimo.

Toks tyrimo objektas pasirinktas ne atsitikti-
nai. Kultaros paveldas Siuolaikiniame pasaulyje

tampa vis labiau aktualus. Jis yra svarbus tiek
miesty, tiek nataraliy gamtiniy Salies teritorijy
traukos objektas. Taip garsinama vietové, pri-
traukiama j ja investicijy, darbo jégos. Kultari-
nis turizmas yra daugelio miesty ir jy gyventojy
pagrindinis pragyvenimo $altinis, iSsigelbéjimas,
jei vietovéje nejmanoma pramonés ar zemeés
tkio plétra. Dél kultariniy istekliy formuojama
tiek miesto gyvenamoji erdve, tiek Zmoniy savi-
moné, jy tapatumas. Siais laikais vis labiau kin-
ta supratimas ir kultiros paveldo panaudojimas
miestuose, pavyzdziui, pramoninése teritorijose,
kur buvo vykdoma gamyba, o dabar like tik tusti,
neestetiski pastatai, organizuojamos ekskursijos,
driekiasi turistiniai mar$rutai, juose jkuriamas
tam tikros tematikos muziejus. Islikes kultari-
nés praeities paveldas, apgalvotai naudojamas ir
originaliai pristatomas, yra tinkamas laisvalaikiui
praleisti, naujoms verslo idéjomis formuoti (Ro-
binson, 2009).

PANEVEZIO MIESTO JVAIZDZIO TYRIMO
METODIKA

Darbo tyrime analizuojamas kultaros istekliy
indélis | Panevézio miesto jvaizdzio formavi-
ma. Pasirinktas lyginamosios analizés metodas.
Nagrinéjami jvairts straipsniai, leidiniai, susije
su miesto istorija, taip pat informacijos ieskota
kultaros jstaigy interneto portaluose. Analizei
pasirinktas laikotarpis iki 1990 m. ir po jy, nes
tuo metu stipriai keitési tiek ekonominé, tiek po-
litiné situacija Lietuvos miestuose, buvo atkurta
Salies nepriklausomybé, todél pasikeité ir miesto
kultarinis gyvenimas, radosi daug naujy jmoniy,
jstaigy, uzsiimanciy jvairia kultarine veikla. Tai
galéjo turéti jtakos keic¢iantis ir visuomenés nuo-
monei apie Panevézio miesta.

Atlikus $ig lyginamaja analize buvo parengta
15 klausimy anketa, apklausti Panevézio miesto
ir rajono gyventojai tiek internetinéje erdvéje,
tiek gyvai. Anketai platinti pasitelktas ,sniego
gnitztés“ principas, kada apklausos atlikéjas pa-
sirenka kelis jam lengvai pasiekiamus tiriamuo-
sius, iSdalina anketas, o Sie pasitlo jas dar kitiems
potencialiems tiriamiesiems.

Anketoje pateiktus klausimus galima suskirs-
tyti j keturias grupes. Pirmosios grupés klausi-
mai skirti i$siai$kinti kontakting informacijg apie
respondentq: ar jis gyvena Panevézio miesto, ar
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rajono savivaldybéje; kiek laiko ten gyvena; kokia
jo lytis, amzius ir profesiné veikla. Tai naudinga
aiSkinantis apklaustyjy atsakymy désningumus.
Antrosios grupés klausimai buvo skirti nustatyti,
koke yra reik§mingiausi jvaizdj apie Panevézio
miesta formuojantys veiksniai. Likerto skalés
principu (Likert..., 2006) buvo suformuluoti klau-
simai, pradyta jvertinti tam tikrus miesto fizinius,
ekonominius ar kultarinius reiSkinius, atsaky-
mams pasirenkant variantus nuo ,vertinu labai
gerai, ,vertinu gerai®, ,vertinu vidutini$kai® iki
»vertinu blogai, ,vertinu labai blogai“ ir ,netu-
riu nuomonés®. Sie klausimai padéjo issiaiskinti,
kas mieste vertinama geriausiai, kas prasciausiai,
kas labiausiai lemia miesto jvaizdj. Trecioji grupeé
klausimy padéjo atskleisti, koks Panevézio mies-
to jvaizdis respondentams jau yra susiformaves,
buvo prasoma jvertinti (Likerto skalés princi-
pu), koks yra miesto jvaizdis Lietuvoje ir apskri-
tai koks, respondenty nuomone, yra Panevézio
jvaizdis.

Vieni i§ svarbiausiy anketoje buvo ketvirtosios
grupés klausimai apie jvaizdziui miesto kultiiros
istekliy daroma jtaka. Pavyzdziui, respondenty
buvo praoma pazymeéti labiausiai, jy nuomone,
Panevézj garsinancius kultaros isteklius. Taip
siekta i$siaiSkinti labiausiai garsinancius ir repre-
zentuojancius Panevézj kultaros iSteklius, kurie,
didelé tikimybé, turi jtakos miesto jvaizdzio for-
mavimui. Taip pat anketoje respondentai Zyméjo
kultarinius renginius, jzymius asmenis bei kulta-
ros objektus, kurie, jy jsitikinimu, ,labai garsina®
miesta, ,mazai garsina“ arba yra ,visai nesusij¢ su
miestu® Sis klausimas buvo reikalingas aiskinan-
tis asociacijas su Panevézio miestu, daug ar ma-
zai renginiy / objekty / asmenybiy reprezentuoja
miesta.

Pasitelkus statistinj ir loginj tyrimo metodus
anketinés apklausos rezultatai buvo apdoroti ir
iSanalizuoti. Statistinio ir kartografinio tyrimo
metody pagalba rezultatai pateikti jvairiy formy
vaizdine medziaga: lentelémis, paveiksléliais, kar-
toschemomis.

TYRIMO REZULTATAI
Miesto kultariné erdvé iki 1990-yjy ir véliau

Pasak jvairiy istoriniy Saltiniy, iki 1990 m. kul-
tariné sfera mieste klestéjo. Ona Maksimaitiené

knygoje apie Panevézio miesto istorija uzsimena
apie aktyvig $vietimo jstaigy kultaring veikla, i$-
ugdziusia daug to meto visuomenés veikéjy, ben-
druomeniniy kolektyvy, garsinusiy miestg kulta-
ros srityje, pavyzdziui, $vietimo draugijos ,,Saulé®,
»Rytas® ,Ziburys, Gimtajam krastui ginti drau-
gija, kuri véliau jsteigé Krastotyros muziejy, ir kt.
(Maksimaitiené, 2003). Panevézio miesto istorija
neatsiejama ir nuo jo teatrinés kultaros formavi-
mosi. Miesto unikalios kultiiros jstaigos — léliy
vezimo teatras, muzikinis teatras — buvo svarbis
traukos objektai Zmonéms i§ visos Aukstaitijos,
o teatro vadovas J. Miltinis spektakliais garsino
Panevézj uz Lietuvos riby. Panevézyje nuo seno
buvo Zinoma kino mégéjy draugija, kurios sukur-
ti mégejiski filmai Soviety Sajungoje buvo vieni
geriausiy (Dranseikaite, 2011).

Po 1990-yjy mieste jsikiré kelios naujos kul-
taros jstaigos, pavyzdziui, teatras ,,Menas®, meno
galerijos, muziejai, kurios vykdo kultarines, edu-
kacines ar pramogines veiklas. Jos organizuoja
daugelj vietiniy ir tarptautiniy renginiy, kurie
yra konkurencingi kitiems Lietuvos renginiams,
puikiai reprezentuoja Panevézio miesta. Kulti-
ros plétros studijoje (PanevéZio miesto kultiiros...,
2012) jvardijama daugelis tarptautinio masto
kultiros renginiy: keramikos ir akmens skulpti-
ry simpoziumai, kameriniy spektakliy festivaliai,
léeliy teatry festivalis ,Lagaminas® ir kt. Galima
teigti, kad po 1990 m. kultariné sfera pakito, tapo
jvairesné, labiau globali, plac¢iau skleidzianti in-
formacijg apie Panevézj.

Anketinés apklausos bendroji informacija

I$ viso anketinés apklausos atsakymus pateiké 188
respondentai. Didzioji dalis respondenty — mote-
rys, juy dalyvavo 141 (75 %), vyry - 47 (25 %).
Pagal amziaus grupes tyrime daugiausia dalyva-
vo 18-27 mety jaunimas (71 respondentai, arba
37,8 %) ir vyresni darbingo amziaus zmonés (101
respondentas, arba 53,7 %). Nedidele dalj ap-
klaustyjy sudaré jaunimas iki 18 mety (6 apklaus-
tieji, 3,2 %) bei pensinio amziaus Zzmonés — nuo
64 mety ir daugiau (10 apklaustyjy, 5,3 %).
I$analizavus tyrime dalyvavusius responden-
tus pagal gyvenamaja vietg paaiskéjo, kad didzio-
ji dalis jy gyvena Panevézyje (137 apklausos da-
lyviai, 72,9 %), ketvirtadalis apklaustyjy buvo i$
Panevézio rajono savivaldybés (48, arba 25,5 %),
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trys apklaustieji savo gyvenamajai vietai apibu-
dinti pasirinko atsakymo varianta ,kita®

MIESTO JVAIZD] FORMUOJANTYS
VEIKSNIAI

Analizuojant kultaros itekliy jtaka miesto jvaiz-
dziui pirmiausia buvo issiaiskinta, kokie bendri
veiksniai lémé tam tikrg respondenty nuomone
apie Panevézj. Apklausoje buvo pateikta daug
skirtingy miesto visumos elementy ir praSoma
pazymeéti, kaip respondentai juos vertina. Pa-
naudotas Likerto skalés principas (Likert scaling,
2006), kai respondentai, vertindami jvairius as-
pektus, turi galimybe pasirinkti i§ varianty ,la-
bai gerai®, ,gerai®, ,vidutiniskai® ,blogai®, ,labai
blogai®, ,nezinau® Pagal tai galima spresti, kas,
apklaustyjy nuomone, labiausiai formuoja Pane-
vézio miesto jvaizdj. Daugiausia teigiamy verti-
nimy surinko miesto geografiné padétis, zaliosios
erdves, parduotuvés ir prekybos centrai, galimy-
bé sportuoti mieste, jzymis Panevézio Zmonés.
Siuos kriterijus respondentai laiko labiausiai re-
prezentuojanciais miestg.

2014-2020 m. Panevézio miesto plétros stra-
teginiame plane miestas apibiidinamas kaip esan-
tis patogioje geografinéje padétyje, kur susikerta
kelios svarbios automagistralés, viena jy - tarp-
tautiné Via Baltica, jungianti Panevézj su Vilniu-
mi ir Latvijos sostine Ryga, taip pat miesta kerta
gelezinkelio linija. Sie miesto privalumai teikia
jam didesne¢ verte ir gali prisidéti prie jvaizdzio
gerinimo (PanevéZio miesto plétros..., 2013). Pla-
ne taip pat teigiama, kad mieste gerai iSplétotas
prekybos jstaigy tinklas, 2011 m. buvo 664 maz-
meninés prekybos jstaigos, kartu su maitinimo,
maisto prekiy, drabuziy, avalynés ir kity prekiy
parduotuvémis (PanevéZio miesto plétros..., 2013).
Panevézio Turizmo ir informacijos centras nuro-
do Panevézyje esancius prekybos ir pramogy cen-
trus, kuriuose aktyviai lankosi ne tik miesto gy-
ventojai, bet ir atvykstantys sveciai. Juose galima
rasti jvairaus pobudzio parduotuviy ir paslaugy.

Panevézys jau seniai garsina savo varda pro-
paguodamas jvairias sportines veiklas. Lietuvos
sporto statistikos metrastis pateikia informacija
apie 2014 m. Lietuvos savivaldybiy sporto bazes.
Pagal jj, Panevézio miesto teritorijoje yra nemazai
sportine veikla uzsiimti tinkamy viety: trys spor-
to kompleksai, viena sporto arena, penki stadio-

nai, lengvosios atletikos maniezas, du baseinai,
32 jvairaus dydzio sporto salés, dviraciy trekas,
aerodromas, irklavimo sporto bazé, 22 krep$inio
aikstelés ir t. t. (Lietuvos sporto..., 2015).

Panevézyje didelj rekreacinj potencialg turin-
tys zeldyny plotai iSsidéste abipus Nevézio upés
kranty, §i teritorija miesto Zeldyny tvarkymo
specialiajame plane vadinama Panevézio Zaligja
aSimi (PanevézZio miesto Zeldyny..., 2013). Kai-
riajame upés krante yra Skaistakalnio, Senvages,
Kultaros ir poilsio bei Nevézio slénio pievy par-
kai. Dediniajame krante tesiasi Berciany, Nevézio
upés pakrantés misko ir pievy parkai. Didziausi
zeldyny plotai i$sidéste centrinéje miesto dalyje,
jie labiausiai priziarimi. Patrauklumo Zaliosioms
erdvéms suteikia jvairtis menininky sukurti pa-
minklai, skulptiiros, mazosios architektiros ele-
mentai, tokiy yra Senvagéje bei centriniuose
skveruose. Tai pastebéjo ir jvertino respondentai.

Apklausos dalyviai buvo prasomi jvertinti ir
miesto kultiirinj gyvenimg. Sio darbo tyrimui tai
svarbu, kadangi aiskinamasi, ar didele jtaka mies-
to jvaizdziui turi kultara ir kultaros istekliai. Kaip
buvo uzsiminta straipsnio metodikoje, Panevézy-
je nuo seno egzistavo ir iki $iol tebéra nemazai
jstaigy, kurios vykdo kultarines, edukacines ar
pramogines veiklas miesto gyventojams. Tai itin
svarbus kultarinis iSteklius, nes organizuojami
ir vietiniai, ir tarptautiniai renginiai. IS 188 ap-
klausoje dalyvavusiy Zmoniy 71 kultarinj mies-
to gyvenimg jvertino ,gerai, 87 - ,vidutini$kai®
Vadinasi, didziajai daliai respondenty jy nuomo-
né apie miesto jvaizdj tampriai susijusi su miesto
kultariniu gyvenimu, taciau $iuo aspektu Zmonés
néra visi$kai patenkinti dabartine situacija, gal-
but patys nepakankamai domisi $ia sritimi arba
triksta informacijos vieSojoje erdvéje.

Like elementai labiau prisideda prie neigiamo
jvaizdzio formavimo. Itin daug vertinimy ,vidu-
tini$kai“ sulauké gyventojy mentalitetas, saugu-
mas mieste, keliai, ekonominé padétis. Lietuvoje
Panevézys buvo pagarséjes nusikalstama veikla
uzsiimanciy grupuociy gausa, jvairiais krimina-
liniais jvykiais, kas tiek gyventojams, tiek asme-
nims i§ Panevézio rajono suformavo nesaugios
vietos jvaizdj, islikusj iki Siol. Apklausa rodo, kad
panevézieciai patys vertina miesto gyventojy kul-
tirg, charakterj gana neigiamai, mentalitetas nuo
sovietiniy laiky labai nepasikeité, nekuria malo-
naus miesto jspudzio.
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Keliy buklé, apklausos duomenimis, yra pras-
ta, todél kelionés mieste yra nekomfortiskos,
gadina ir miesto jvaizdj. Pasitvirtina minéto ur-
banisto Kevino Lyncho pateikta teorija, kad zmo-
nés, suvokdami miesty aplinkg, ypac¢ atkreipia
démesj j vieng i Sesiy elementy — miesto kelius.
Keliai - tai elementai, kuriais judama, kartu ste-
bima aplinka, su ja susipazjstama, todél jei keliai
nekokybigki, trukdo Zmogui tinkamai suvokti
aplinkg, ir pirmas jspudis jvaziavus j miesta ne-
bus teigiamas (Lynch, 1960).

Neigiamg vertinimg dél miesto ekonominés
padéties galéjo nulemti ir bendra Lietuvos eko-
nominé situacija, mazi zmoniy atlyginimai, sun-
kumai ieskantis darbo. Respondenty nuomoné
sutampa su prekinio Zenklo eksperto Simono
Anholto paskelbtomis Se$iomis jvaizdzio forma-
vimo dimensijomis. Viena jy — miesto potencia-
las, ekonominés ir $vietimo galimybés mieste.
Autoriaus teigimu, tai vienas i§ svarbiausiy as-
pekty kuriant patraukly miesto jvaizdj (Anholt,
2006). Todél tai, kad respondentai $ig sritj verti-
na prastai, reiskia, kad Panevézio jvaizdziui eko-
nomika ir $vietimo perspektyvos daro neigiama
jtaka.

Tyrimo metu i$siai$kinta, kas, respondenty ma-
nymu, atsakingas uz suformuotg dabartinj miesto
jvaizdj. Didzioji dalis apklaustyjy nusprendé, kad
miesto valdzia yra labiausiai atsakinga uz tinka-
mo jvaizdzio formavima (45,6 % apklaustyjy).
Nemazai mananciyjy, kad reik§mingg jtaka turi
ir patys miesto gyventojai, taip teigia 31,4 % res-
pondenty. Visuomeninéms organizacijoms atsa-
komybe uz miesto vardo ir jvaizdzio karima pri-
skyré 14,5 %, o ziniasklaidai - 7,1 % apklaustyjy.
Tai rodo Zmoniy samoninguma - jie supranta,
kad nuo kiekvieno gyventojo pastangy priklauso,
kaip jie patys jausis mieste, ka gero padarys mies-
tui, kad i§spresty jo problemas bei prisidéty prie
teigiamo Panevézio jvaizdzio formavimo.

PANEVEZIO MIESTO [VAIZDIS

Siekiant nustatyti, koks yra kultaros istekliy vaid-
muo miesto jvaizdziui, pirmiausia buvo i$siais-
kinta bendra gyventojy nuomoné apie miesta.
Tyrime dalyvave apklaustieji jvertino Panevézio
miesto jvaizdj Likerto skalés principu (Likert
scaling, 2006) nuo ,labai gerai“ iki ,labai blogai®
Daugiau nei pusé apklaustyjy (105, arba 56,4 %)

mano, kad miesto jvaizdis vidutinigkas, 11,2 %
(22 respondentai) teigia, kad jvaizdis blogas,
3,2 % (6 respondentai) - kad labai blogas. Teigia-
ma nuomong isreiské Zymiai maziau responden-
ty - 27,7 % (48 apklaustieji).

Toks vertinimas gana abstrakciai apibudina
respondenty nuomone apie miesto jvaizdj. Ver-
tinant konkreciau, tyrime dalyvave asmenys i$
pateikty teiginiy apie Panevézio miesta rinko-
si, su kuriais sutinka, su kuriais ne (zr. lentele).
Lentelés duomenys rodo, koks ir su kokiais mies-
to aplinkos aspektais susijes Panevézio miesto
jvaizdis yra priimtiniausias respondentams. Pa-
ryskinti skaiciai reigkia, kad teiginj jvertino dau-
giau nei pusé apklaustyjy. Spalvos intensyvumas
simbolizuoja reik§mes nuo maziausia atsakiusiy-
ju (Sviesiausia spalva) iki daugiausia (ryskiausia
spalva).

Respondentai dazniausiai sutiko su Siais tei-
giniais: Panevézys — Zalias miestas, turintis daug
gamtos; Panevézys — sporto miestas ir miestas
su mazai darbo viety. Siuos teiginius pasirinko
daugiau nei pusé apklausos anketa uzpildziusiy
asmeny. Du pirmi teiginiai rodo, kad gyventojy
susidarytas jvaizdis apie miestg gana teigiamas:
grazi gamta, kurioje galima poilsiauti, o sporto
uzsiémimai laisvalaikiu yra vieni i§ didziausiy
Panevézio privalumy, gana svarbiis miesto trau-
kos veiksniai. Nuomoné, kad mieste mazai dar-
bo viety, grei¢iausiai susijusi su anksc¢iau minéta
prasta ekonomine miesto padétimi, Panevézio
patrauklumg menkina. Vienas i§ svarbiausiy as-
pekty, galinc¢iy pritraukti naujy gyventojy j mies-
ta, tai darbo paieskos, o vyraujant nuomonei, kad
mieste sunku rasti darbg, neigiamai paveikiami
migracijos srautai j miesta.

Didelé dalis (83 atsakiusieji) sutinka su teigi-
niu, kad Panevézys — Aukstaitijos kultaros cent-
ras. Miestas jiems asocijuojasi su kultiiros rengi-
niy ir veiklos gausa, be to, jau nuo seno, net ir
pries Lietuvos nepriklausomybés atkarima, apy-
linkiy gyventojus j miestg traukdavo jame esan-
¢ios kultaros jstaigos - teatrai, kinas, bibliotekos
ir kt. Tokia vyraujanti respondenty nuomoné yra
labai didelis pliusas Panevéziui, kuris ateityje tu-
réty orientuotis j kultaros itekliy gerinimg, tai
buty kaip priemoné patrauklesniam jvaizdziui
formuoti. Be to, respondenty atsakymai parodé,
kad kultaros istekliai miesto jvaizdziui yra labai
reik§mingi.
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Lentelé. Teiginiai ir jy vertinimo rezultatai

Table. Statements about PanevéZys city and evaluation results

1. Panevézys — pramonés miestas / Industrial city

2. Panevézys — patrauklus miestas turistams
Attractive tourists city

3. Panevézys - puikus miestas gyventi ir dirbti
Perfect city to work and live

4. Paneveézys — Aukstaitijos kulttiros centras
Cultural centre of Aukstaitija region

5. Panevézys - zalias, gamtiskas miestas
Green, natural city

6. Panevézys - puikus miestas pramogauti
Great place to entertain

7. Panevézys — sporto miestas
City for sport activities

8. Panevézys - verslo galimybiy miestas
City for business

9. Panevézys — saugus ir ramus miestas
Safe and quiet city

10. Panevézys — miestas su mazai darbo viety
City with lack of jobs

11. Panevézys — sovietinés iSvaizdos miestas
City look reminds of soviet times

12. Panevézys — miestas, garséjantis nusikalstamumu
Known as a crime city

Visiskai NeZinau Visiskai
sutinku | Sutinku Nesutinku | nesutinku
Do not .
Strongly | Agree k Disagree | Strongly
now .
agree disagree
36 30 5
5 23 19
16 37 9
22 32 8
27 20 12
6 40 22
21 32 6
6 41 21
5 44 9
26 21 2
24 35 12
22 30 6

Su teiginiu, kad miestas patrauklus turistams,
90 uzpildziusiy apklausg asmeny pareiské nesu-
tinkantys su $iuo teiginiu. Respondentai mano,
kad turistams néra kg PanevéZzyje pamatyti. Pa-
nevézio miesto savivaldybés 2017-2019 m. veik-
los plane (PanevézZio miesto savivaldybés..., 2017)
pateikiama informacija, kad uZsienio turistai
2016 m. sudaré 24 % Turizmo informacijos cen-
tro lankytojy. Be to, atvykstanciy j miesta uzsie-
nie¢iy skai¢ius po truputj auga, taciau miestas
vis dar néra pakankamai patrauklus, koks galéty
bati. Su teiginiu, kad Panevézys - puikus mies-
tas pramogauti, nesutiko net 75 respondentai, 22
visi$kai nesutiko. Pramogos yra viena i§ priezas-

¢iy, kodél vykstama j didesnius miestus, tikimasi
platesnio spektro laisvalaikio praleidimo budy,
jdomias paslaugas sitlanciy jstaigy. Atrodo, kad
apklaustieji nemato galimybiy Panevézyje malo-
niai leisti laisvalaikj.

Su teiginiu, kad Panevézys — sovietinés iSvaiz-
dos miestas, kuriame yra daug krastovaizdyje is-
siskirian¢iy sovietinio stiliaus pastaty, nenoréjo
sutikti 71 apklausos dalyvis. Tai galima vertinti
kaip patrauklaus miesto bruozg, kadangi zmonés
nemano, kad miesto aplinka primena sovietinius
laikus. Jiems miestas — grazus, modernus, $iuo-
laikiskas, miesto aplinka Zmones tenkina. Nors
Panevézyje iki $iol yra islike nemazai sovietinj
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laikmetj menanciy objekty, pavyzdziui, Santuo-
ky ramai, kino teatras ,Garsas®, Sporto ramai,
respondentai to neakcentuoja ir bendros miesto
i$vaizdos nevadina sovietine.

KULTUROS ISTEKLIY REIKSME
PANEVEZIO MIESTO [VAIZDZIUI

Respondentai vertino, ar Panevézyje yra pakan-
kamai kultaros istekliy. Gauti rezultatai neviena-
reik§miski: beveik po lygiai pasiskirsté respon-
denty vertinimas ,,ne” ir ,tikriausiai®, atitinkamai
36,7 ir 36,2 %. Taigi, dél kulttros istekliy kiekio
mieste gyventojy nuomoné néra vieninga. Pusé
respondenty abejoja, kad kultaros istekliy Pa-
nevézyje pakanka arba nesijaucia pakankamai
kompetentingi $ioje srityje reiksti savo nuomo-
ne. Vis délto toks abejojimas neuztikrina, kad
kultaros istekliy kiekis pakankamas teigiamam
miesto jvaizdziui formuoti. Pasirinkusieji vari-
antg ,ne“ turi didesne¢ jtaka formuojant neigia-
mg jvaizdj apie Panevézj kaip miestg, kurio kul-
tarinéje sferoje gausu trikumy. Tam, kad geriau
pazintume miesto kultiiring erdve, susikurtume
aiskesnj vaizda apie mieste esanciy istekliy kiekj
ir pasiskirstyma, buvo sudarytas Panevézio mies-
to kultaros istekliy zemélapis (zr. 1 pav.). Jis at-
skleidzia ne tik visy miesto kultaros jstaigy, bet
ir svarbiausiy kultaros paveldo objekty buvimo
vieta, parodo, kuriose miesto teritorijose aktyviai
plétojama kultariné veikla.

Dalis apklausos dalyviy teigé, kad mieste kul-
taros iStekliy yra nepakankamai, nurodé, kokiy
istekliy miestui truksta. Vyravo nuomoné, kad la-
biausiai mieste truksta kultaros renginiy (59,1 %
respondenty) ir kultiiros objekty (paveldo objek-
ty, monumenty ir kt.) (24,4 % apklaustyjy). Toks
vertinimas reigkia, kad miesto kultarai yra ski-
riama mazai reklamos ir vieSinimo arba patys
gyventojai per mazai domisi mieste vykstanciais
kultariniais renginiais. Reikéty skatinti visuome-
ne jsitraukti j kultaros veikla, patraukliai viesinti
tiek vykstancius renginius, tiek menine veikla,
uzsiémimus, atskleisti, kodél naudinga ir jdomu
pazinti miesto kultara. Tikétina, kad tada gyven-
tojai palankiau vertinty gyvenimo kokybe mieste,
geréty visuomenés uzimtumas, galbat maziau as-
meny emigruoty i§ miesto.

Tyrimo metu buvo issiaiskinta, kokiais kon-
kreciai kultaros istekliais, respondenty nuomone,

garséja Panevézys. Apklausos anketoje i§ pateikty
11 skirtingy kultaros istekliy grupiy responden-
tai galéjo rinktis vieng arba keletg atsakymo va-
rianty, rezultatai pateikti 2 pav.

Atsakiusiyjy nuomone, labiausiai Panevézio
miestg garsing teatrai ir jy veikla (20,1 %). Tai
gana tikétinas rezultatas, kadangi, kaip jau buvo
minéta, miestas iSsiskiria teatry jvairove. Kai ku-
rie zinomi ir pelne pripazinimg jau seniai (Juozo
Miltinio dramos teatras), kiti yra i$skirtiniai tarp-
tautiniu mastu (pavyzdziui, Léliy teatras).

Beveik lygiomis dalimis pasiskirsté dar keturiy
kultaros istekliy rasiy mieste vertinimai: 11,1 %
apklaustyjy pasirinko dailés karinius ir dailés par-
odas kaip miestg garsinancius kultaros isteklius;
11,2 % teigia, kad miestg garsina bibliotekos ir juy
kultariné veikla; 11,2 % pasirinko $okio mena,
$okiy ansamblius bei kolektyvus; 11,4 % mano,
kad miestg geriausiai reprezentuoja fotografijos
parodos. Galima teigti, kad miesto Zmonés gana
gerai susipazine su kultara, tac¢iau daznai domisi
tik tam tikromis meno rasimis. Dazniausiai tai
priklauso nuo respondenty amziaus, pomeégiy ar
profesijos. Tac¢iau akivaizdu, kad Panevézio kul-
tariné erdvé turi daugybe niSy, kurioms galbut
néra skiriamas vienodas démesys, nors jy poten-
cialas garsinant miestg yra didZziulis. Jei visuome-
né suvokty, kokia jvairialypé yra miesto kultariné
erdveé, tikrai geriau vertinty Panevézj, padéty jam
atskleisti unikalius kultarinius bruozus ir tapti
turizmo traukos centru.

Tyrimo metu respondentai iSreiské nuomone,
ar Panevézio miesto jvaizdis visuomenéje pageré-
ty, jeigu buty skiriama daugiau démesio miesto
kultaros istekliams ir jy puoseléjimui. | §j klau-
simg respondentai atsaké gana vieningai: i§ 188
apklausoje dalyvavusiy asmeny 114 (60,6 % res-
pondenty) pasirinko atsakymo variantg ,taip
58 (30,9 % respondenty) - ,tikriausiai® taigi,
dauguma neabejoja, kad kultaros iStekliai yra
vienas i$§ budy Panevézio miesto jvaizdziui page-
rinti. Variantg ,,ne” pasirinko tik 11 respondenty
(5,9 % apklaustyjy), kurie, tikriausiai, nemano,
kad Panevézio miestg reprezentuoti turéty jo kul-
tariné veikla.

Apklausos dalyviai jvardijo, kas turi bati da-
roma kultaros srityje, kad miesto jvaizdis geré-
ty. 25 % respondenty mano, kad miestui tritksta
daugiau kultiiros objekty ir renginiy, kurie su-
teikty jo jvaizdziui patrauklumo, 24,7 % - kad
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1. Teatrai ir jy veikla / Theatres and their work (20,1 %)

2. Muziejai / Museums (5,1 %)

3. Nekilnojamasis kultiiros paveldas / Immovable heritage (4,6 %)

4. Kiti kultaros paveldo objektai / Other cultural heritage (3,4 %)

5. Kino teatrai / Cinema (8,3 %)

6. Tradiciniai menai ir amatai / Traditional arts and crafts (4,9 %)

7. Sokis (3okiy kolektyvai) / Dance art, dance group (11,2 %)

8. Muzika (grupés, ansambliai, muzikantai) / Music, bands, musicians (7,6 %)
9. Bibliotekos ir jy kultariné veikla / Libraries and their cultural work (11,2 %)
10. Fotografijos parodos / Photography exhibitions (11,4 %)

> 11. Dailés kariniai, dailés darby parodos / Fine arts works (11,1 %)

12. Kita / Other (1,1 %)

2 pav. Panevézio miesto kultaros istekliai
Fig. 2. Panevézys city cultural resources

viskas priklauso nuo gyventojy iniciatyvos. Jeigu
gyventojai jdéty daugiau pastangy bei prisidé-
ty prie miesto kulttrinés sferos plétros, miesto
jvaizdis labai pageréty. Trecias populiariausias
atsakymas buvo kultiiros objekty sutvarkymas.
Ji rinkosi 18,6 % uzpildziusiyjy anketa. Vadinasi,
yra mananciyjy, kad Panevézyje ne visi kultaros
objektai, pastatai, paminklai yra geros buklés,
tinkamai naudojami pagal paskirtj, todél jiems
sutvarkyti miestas turéty rasti 1ésy.

IVAIZDZIO FORMAVIMO PROBLEMOS IR
PASIULYMAI

Apklausos duomenys atskleidé, kad viena i§ jvaiz-
dzio formavimo problemy yra silpna miesto eko-
nomika ir gyventojy uzimtumas. Tai galéjo pri-
sidéti prie gyventojy mazéjimo tendencijos — dar
vienos iskeltos problemos. Tyrimo rezultatai jro-
dé, kad gyventojai sutinka su tuo, jog kultaros
iStekliai labai pagerinty miesto jvaizdj, o miesto
ekonomikai duoty teigiama postamj.

Kita problema, neleidzianti miesto jvaizdziui
tapti tokiam patraukliam koks galéty buti, yra
mazai reklamuojami ir pristatomi Panevézio
kultaros istekliai. Tai pasakytina ne apie visus
kultaros isteklius, taciau kai kuriems truksta vi-
suomenés démesio, informacijos apie juos, todél
nepakankamai atskleidziamas Panevézio miesto
savitumas. Situacija néra gera ir su kultaros jstai-
gomis. Mieste labai vertinami teatrai, mégstamas
kinas, miestas garséja dailés darby parodomis,

keramikos dirbiniais, dél kultarinés veiklos vi-
suomenés démesio sulaukia bibliotekos. Taciau,
apklausos tyrimo duomenimis, respondentai
maziau vertina muziejy veikla, kilnojamajj ir
nekilnojamajj kultaros pavelda, Panevézio mies-
to muzikiné veikla nejvardijama tarp populia-
riausiy kultaros sri¢iy. Patrauklesniam miesto
jvaizdziui formuoti gali padéti maziau Zinomy
miesto kultiros i$tekliy reprezentavimas, nes tai
suteikty miestui naujy spalvy, atsirasty daugiau
priezasc¢iy turistams atvykti j miesta, kiekvieno
skoniui Panevézys galéty pasitlyti jdomaus lais-
valaikio praleidimo galimybiy. Be to, tai galéty
sulaikyti gyventojus nuo emigracijos.

Dar vienas sitlymas, prie kurio buvo prieita
rengiant ir analizuojant tyrimo medziaga, yra
rapinimasis miesto aplinka. Tyrimas atskleidé,
kad daugelis Panevézio aplinkos elementy gy-
ventojy netenkina. Pavyzdziui, blogos bukleés ke-
liai, kurie kelia pavojy saugumui ir darko miesto
estetinj vaizda, apleisti, uzdaryti ir vaiduokliais
virte pastatai, kurie tikrai nepuosia miesto ir jo
teigiamai nereprezentuoja. Nors apklausos da-
lyviai nurodé, kad Panevézys jiems neprimena
sovietmecio, taciau jame nemazai nesutvarkyty
objekty (apleisty gamykly, seny mediniy namy),
tiek ir kultaros paveldo, kuris galéty puosti
miesto aplinka. Jei jie buty pritaikyti visuomeni-
néms reikméms, pageréty ir kultarinio turizmo
situacija, kadangi jau buty galima rodyti tokius
objektus turistams kaip miesto istorinés raidos
pavyzdzius.
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ISVADOS

1. Atlikti miesto jvaizdzio vertinimg yra gana su-
détingas procesas, kadangi jam susiformuoti jta-
kos turi skirtingi veiksniai. Miesty jvaizdis kiek-
vienam Zmogui susiformuoja labai individualus,
priklausomai nuo asmens suvokimo, todél tai
nebutinai visapusiskai ir tiksliai atspindés realig
miesto situacija.

2. Panevézio jvaizdis Lietuvoje, apklausos
duomenimis, daugiau vertintas vidutiniskai arba
blogai. Neigiamy atsiliepimy sulauké miesto ke-
liai, ekonominé padétis, pramogy stygius. Palan-
kiai jvertintos zaliosios erdveés, sporto galimybés,
miesto geografiné padétis. Tai suteikia miestui
patrauklumo, taciau nepakanka norint visapu-
siskai atskleisti miesto jvaizdzio potencialg. Rei-
kéty atkreipti démesj | silpngsias miesto vietas ir
stengtis jomis pasirupinti.

3. Respondentai pritaria, kad kultaros istekliai
reik§mingi Panevézio miesto jvaizdziui. Tarp zi-
nomiausiy jvardyta daugelis meno rasiy: fotogra-
fija, Sokis, daile, teatrai, biblioteky veikla ir t. t.
Vadinasi, Panevézio kultiriné aplinka yra jvairi
ir jdomi, susijusi su miesto istorine raida ir pra-
eitimi, galinti sekmingai konkuruoti tarptautinéje
erdvéje.

4. Jau¢iamas informacijos apie miesto kul-
tarine sferg truakumas, menkas visuomenés su-
vokimas bei doméjimasis ja, todél respondentai
abejoja, kad Panevézyje yra pakankamai kultiiros
istekliy. Situacija pagerinty didesné visuome-
nés ir miesto valdzios iniciatyva kultaros srityje,
nes jie turi didziausig jtaka formuojant miesto
jvaizdi.

Gauta 2017 1023
Priimta 2017 12 08
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PANEVEZYS CITY CULTURAL RESOURCES IN
SHAPING THE CITY IMAGE

Summary
The aim of this work is to find out whether the cul-
tural resources of Panevézys city have any impact on
forming its image. Nowadays it is essential for a city
to have a proper image in order to attract more invest-
ments, tourists, potential residents, as these factors
give the city an opportunity to develop. An analysis of
particular literature shows that city image depends on
various aspects. That includes physical elements of city
environment, like paths, districts, nodes, landmarks,
public reports of social media, celebrities or even other
people’s personal opinion, but the most important is
how people perceive these aspects. Our perception of
the surrounding shapes our own individual city image.
Suitably presented cultural resources can be a way
of promoting city and inducing people to visit it. In
the past, Panevézys was prominent as a cultural center
of the region regarding the theatre, music, other art
associations, institutions of education. After the re-es-
tablishment of independence of Lithuania, Panevézys
cultural situation remained nearly unchanged. Now
many international cultural events occur there, like ce-
ramic symposiums, photography biennales. Art insti-
tutions, galleries, theatres and cinemas keep working
on making a more sophisticated society.

The research of this work was accomplished by do-
ing a survey which helped to elucidate that city dwell-
ers have a positive opinion on the image of the city.
Panevézys is considered a cultural centre of Aukstaitija
region and the people are pleased about green spaces
in the city, decent sport infrastructure and city geo-
graphical position in Lithuania. What is negative about
the city is a weak economic situation, poor quality of
city streets and roads, lack of activities including work-
places and leisure. These factors detract the image of
Panevézys.

The society accepts the idea that cultural resources
have a significant meaning in building the image of
Panevézys. A vast majority of cultural events and cel-
ebrated members of art industry proclaim the name
of Panevézys in Lithuania and abroad. People admit
that Panevézys city has a unique and rich cultural re-
sources potential and effective usage can lead to a bet-
ter image. The city lacks publicity of cultural resources
such as music, dance, photography, cultural heritage
objects. The society is poorly educated and a vast ma-
jority of people do not show any personal interest in
city cultural resources. Nevertheless, city residents and
the government are considered to be responsible for
a certain city image, so the collaboration of these two
powers and initiative actions for the common goal can
lead the city to success.

Keywords: culture, cultural resources, city image,
image formation, factors of image formation



